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Consumer, Life, Business cost
-Vietnam

Agenda
1. 消費支出 １２カテゴリー、消費者物価指数
2. 耐久材等普及率
3. 生計費

各国・都市における生活消費財の価格やサービスの料金の指数 10カテゴリー
4. ビジネスコスト

賃金、不動産・事務所コスト、住居費、公共料金、教育費

5. Appendix
1. 消費支出, 物価指数：12カテゴリー 48項目（国全体、地域別、収入階層別）
2. 耐久財・半耐久財普及率：30カテゴリー（国全体、地域別、収入階層別）
3. 賃金 東京との比較
4. 事務所コスト 詳細
5. 公共料金 詳細
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１．消費支出

• ベトナムの消費支出総額は平均成長率9.8％（2008-2013年）で成長を続け、107413.5百万ドルとなった。 2020年には207545.6、2025年には330878.2に達すると
の見込みが出ている。

• 詳細、ブレイクダウンデータはAppendix参照
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Source:Euromonitor International を元にSensing Asia加工
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１．カテゴリー別消費支出
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カテゴリー別消費支出（一人当たり）

Food and Non-Alcoholic Beverages Alcoholic Beverages and Tobacco

Clothing and Footwear Housing

Household Goods and Services Health Goods and Medical Services

Transport Communications

Leisure and Recreation Education

Hotels and Catering Miscellaneous Goods and Services

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2
0

0
0

2
0

0
1

2
0

0
2

2
0

0
3

2
0

0
4

2
0

0
5

2
0

0
6

2
0

0
7

2
0

0
8

2
0

0
9

2
0

1
0

2
0

1
1

2
0

1
2

2
0

1
3

2
0

1
4

2
0

1
5

2
0

1
6

2
0

1
7

2
0

1
8

2
0

1
9

2
0

2
0

2
0

2
1

2
0

2
2

2
0

2
3

2
0

2
4

2
0

2
5

カテゴリー別消費支出シェア（一人当たり）
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Source:Euromonitor International を元にSensing Asia加工

Source:Euromonitor International を元にSensing Asia加工

• 消費支出額では、食品・ソフトドリンク、また、交通費や宿泊・外食の伸び率も高い。

• 一方、一人あたり支出に占めるシェアは、食品・ソフトドリンクは年々逓減傾向にあり、交通費、宿泊・外食のシェアが伸びている傾向にある。

• 詳細、ブレイクダウンデータはAppendix参照

US＄million
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１．消費者物価指数

• 2008年、また2011年に消費者物価指数上昇率はそれぞれ22.4％、18.6％と高いインフレに至った。

• これはベトナムは、マクロ経済運営に問題が多く、高い経済成長の実現を求めて財政赤字を増やす、あるいは政策金利を低く設定しすぎたため、景気が加熱し
たためと言われている。

• 詳細、ブレイクダウンデータはAppendix参照
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消費者物価指数（伸長率）

Source:Euromonitor International を元にSensing Asia加工
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２．耐久財等普及率（Consumer Appliance)

• 冷蔵庫の普及率は2013年度で52％、2025年には70％以上と見込まれている。洗濯機、掃除機の普及も堅調に上昇の見込み。

• 詳細、ブレイクダウンデータはAppendix参照
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Source:Euromonitor International を元にSensing Asia加工
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２．耐久財等普及率（Consumer Electronics)

• TV、携帯電話はほとんどの世帯に普及している。

• 詳細、ブレイクダウンデータはAppendix参照

Source:Euromonitor International を元にSensing Asia加工
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耐久財普及率/Consumer Electronics
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２．耐久財等普及率（Vehicle)

• 所得水準が低いことなどから、モータリゼーションはまだ始まっていない。バイクの普及率は高く、2013年度普及率は82.4％、2025年には92.4％の普及が見込まれて
いる。

• 詳細、ブレイクダウンデータはAppendix参照
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Source:Euromonitor International を元にSensing Asia加工
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３．生計費

• 東京を100とした場合の、現地生計費指数

– 180品目の商品、サービスの価格を対象とする。

– 調査店舗：Low（スーパー、ディスカウントストア）、Middle（スーパー、デパート）、High（高級デパート等）における価格の平均値を元に算出。

– 国際ビジネスパーソンの給与決定を目的として作成されたもの。

Source:マーサージャパン「日本人世界生計費レポート」

2012年度9月調査
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４．ビジネスコスト 賃金

• ベトナムは賃金水準がASEANの中では低水準である。

• ただ、2013年度には、12.1％の上昇率を記録し、ASEAN で賃金のベースアップ率が高かた国の一つである。

• ※賃金ベースアップ率：インドネシア（24.7％）、ミャンマー（12.8％）、ベトナム（12. 1％）、カンボジア（9. 0％）、ラオス（8. 3％）、タイ（6. 4％）、マ
レーシア（5.4％）、フィリピン（5.0％）、シンガポール（3.8％）（2013年度JETRO調査）。

• 近年2桁台の賃金上昇を維持するハノイ（ベトナム）も、年間実負担額は2,792ドルと中国の4割程度の水準だ。ただ、13年には韓国系企業などの大型投資や工
場増設が相次ぎ、人材不足やさらなる賃金上昇圧力の高まりが懸念される

• ベトナム政府は、15年までに最低賃金を147ドル（310万ドン）まで引き上げる目標を掲げる。
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４．ビジネスコスト 賃金

Source: JETRO 在アジア・オセアニア日系企業活動調査（2013年度調査）

詳細、東京との比較はAppendix参照
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４．ビジネスコスト 地価・事務所賃料等

Source: JETRO 在アジア・オセアニア日系企業活動調査（2013年度調査）
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地価・事務所賃料等

Source: JETRO 在アジア・オセアニア日系企業活動調査（2013年度調査）
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４．ビジネスコスト 地価・事務所賃料等

Source: JETRO 在アジア・オセアニア日系企業活動調査（2013年度調査）
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４．ビジネスコスト 住居費（月額家賃）

Source:マーサージャパン「日本人世界生計費レポート」2012年９月版

US$
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４．ビジネスコスト 公共料金

Source: JETRO 在アジア・オセアニア日系企業活動調査（2013年度調査）

詳細はAppendix参照
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４．ビジネスコスト 教育

Source: JETRO 在アジア・オセアニア日系企業活動調査（2013年度調査）


